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Résumé :

Faire centre. Appréhender la centralité. Evaluer 'urbanité d’un espace central. Voila un débat, aussi vieux que
I’analyse spatiale, au coeur des préoccupations des chercheurs de I'ensemble des sciences sociales depuis bien
longtemps.

C’est notamment le cas lorsqu’on étudie la fonction marchande. L'auteur constate que I'évaluation de la
centralité marchande va communément de pair avec le binbme centre-polarisation et avec le binéme
accessibilité-attractivité. Pourtant, a trop réduire les logiques marchandes a ces éléments, nous sommes peut-
étre passé a coté de quelque chose.

Ainsi, nos pratiques de consommation ont évolué notamment sur les 20 derniéres années : nous sommes de
plus en plus motiles et mobiles, et la consommation s’insére dans des chainages de déplacements de plus en
plus complexes. Mais en paralléle, lorsque nous consommons, le recours a la proximité ou a la livraison a
domicile, n’ont jamais été autant sollicités. En conséquence I'offre marchande est de plus en plus polymorphe,
le lieu de vente n’étant qu’un moyen parmi d’autres d’atteindre le client potentiel.

La théorie développée ici par I'auteur est que le primat de la centralité marchande de polarisation est révolu.
Il existerait autant de modes de centralité qu’il existe de formes spatiales de bases : le point, la ligne, Iaire, le
réseau. La premiere partie propose d’aborder successivement les quatre modes de centralité ainsi constitués :
la centralité de polarisation, la centralité de positionnement, la centralité d’ancrage, la centralité en distanciel.
Il s’agit de voir en quoi chaque mode de centralité a ses propres logiques, interagit différemment avec la
fonction marchande, correspond a des comportements de consommation différents, génere des formes et
paysages marchands spécifiques.

Mais reste a voir, dans une seconde partie, comment ces modes de centralité s’articulent entre eux, pour
constituer la coloration marchande des lieux. Alors seulement sera abordée la question de la mise en valeur
par I'usage de la centralité marchande théorique du lieu. Et c’est dans I'appréhension de la distorsion entre
centralité théorique et usages réels que se trouve la clé d’une utilisation optimale de la fonction marchande
comme levier d’urbanité. Le commerce pourra alors étre envisagé comme constitutif d’'une centralité apaisée.
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